
 

  
 
 
 
 

ANALÝZA STAVU MEDZISEKTOROVEJ SPOLUPRÁCE  
V KOMUNITÁCH NA SLOVENSKU 

 
 
Cieľové skupiny 
 
Zdroj:  
donorské organizácie, predstavitelia neziskových organizácií, stre�ných organizácií, zástupcovia podnikateľského a verejného 
sektora, komunitné nadácie, výskumné a analytické agentúry, marketingové agentúry, literatúra, odborná tlač, internet, �tatistický 
úrad SR 
 
Prijímatelia:  
Nadácia pre deti Slovenska, Nadácia otvorenej spolo�nosti - Open Society Foundation, donorské organizácie, neziskové 
organizácie, verejná správa, podnikateľský sektor 
 
 
 
Ciele projektu 
 
V�eobecný cieľ  
V�eobecným cieľom projektu je na základe analýzy doteraj�ích projektov v oblasti medzisektorovej spolupráce a na príklade 
rôznorodých úspe�ných partnerstiev medzi neziskovými organizáciami, podnikmi a prípadne aj orgánmi verejnej správy napomôcť 
v odbúravaní predsudkov i nedôvery a napomáhať tak väč�ej informovanosti potencionálnych partnerov a podporovať tak 
spoluprácu viacerých sektorov.  
 
 
 
Zadané úlohy  
 
Oblasť medzisektorovej spolupráce: 

1. Analýza realizovaných prieskumov, konferencií, seminárov uskutočnených v rámci medzisektorovej spolupráce na 
Slovensku 

2. Analýza grantovej činnosti donorských organizácií v oblasti medzisektorovej spolupráce a podpory komunitných 
iniciatív (grantové ciele, evaluácia programov, cieľové skupiny, podporené NGOs a pod.) 

3. Spracovanie prípadových �túdií existujúcich partnerstiev podľa zadaných kritérií (typ partnerov, geografická 
poloha/región, úroveň/charakter spolupráce, oblasť pôsobenia) 

 
Oblasť potrieb komunity: 

4. Analýza realizovaných projektov renomovaných výskumných a analytických agentúr, marketingových agentúr 
(celoslovenské, príp. miestne problémy ľudí). 

5. Analýza realizovaných prieskumov pre konkrétnu lokalitu medzi komunitnými nadáciami (téma komunity, �pecifické 
témy: napr. deti, ekológia, sociálna oblasť, vzdelávanie, Rómovia a pod.) 

6. Analýza �túdií zameraných na rozvoj a budúcnosť komunity ako aj na princípy a smery jej rozvoja. 
 


