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1. Vychodiskova situdcia na Slovensku

Fungovanie neziskovych organizacii na Slovensku Jje poznaCené castou neprofesionalitou
a neskdsenostami veducich pracovnikov s ich riadenim a zabezpeCovanim trvalo udrzatelnych
zdrojov, najmi v situdcii., ked zahrani¢ni donori z tohto teritéria odchédzaji. Casty
amaterizmus sa prejavuje najmd v nedostatoCnom uplatniovani manaZzérskich a marketingovych
postupov v riadeni a vOtvarani vztahov s verejnostou (¢i uz donorskou, podnikateTskou alebo
klientskou), dalej nesklsenostiach s financnym a projektovym manazmentom, spoliehani sa na
jeden zdroj (zahranicné nadacie) financovania a slabej diverzifikacii zdrojov a rizik. Mozno
konStatovat, Ze absencia trhového mislenia a minimdlne znalosti a odhodlanie do
samofinancovania vlastnych operdcii, rovnako ako nedbvera, predsudkl a neschopnost strategicke]
a vzajomne vyhodnej spoluprace s inymi sektormi, hlavne podnikateTskym, je beznym javom.

Na druhej strane, podnikateTsky sektor je momentdlne nedostatoCne motivovany pre spolupracu
S neziskovym sektorom, Jednak pre minimdInu danovd stimuldciu, Jednak pre obmedzené chéapanie
medzisektorovej spoluprdce ako Cisto vztahu darca-prijemca bez dalSich moznych obojstrannych
vyhod a strategickych prinosov i podobne pretrvavajicou neddverou. Chybajuca podnikovd kultira
spoloCenske] angazovanosti, eticky kodex podnikania so socidlnimi rozmermi a koncept socidlne]
zodpovednosti podnikov za rozvoj svojej komunitl sd rovnako problémami, ktorym musia Ten pomall
sa rozvijajuce partnerstvd medzi podnikmi a neziskovym sektorom celit. Pritom Casto nie s
chdpané ako prostriedkd votvdrania pozitivnej publicitl podniku, odliSenia od konkurencie,
motivacie vlastnych zamestnancov ¢i ako spdsobl objavovania novych prilezitosti na trhu.

VzhTadom na skutoc¢nost, Ze oblast podporl a rozvoja vzajomne prospesnych vztahov medzi podnikmi
a neziskovymi organizaciami a oblast korporativnej filantropie je na Slovensku malo prebadana,
a dlho neexistovala Zziadna Specializovand organizdcia so zameranim na dand problematiku,
sistematickd prdca na tomto poli chyba.

V oblasti podnikového darcovstva a podporl neziskovych organizacii boli doteraz, podla naSich
zisteni, uskutocnené dva prieskumd s cielom zmapovat tito oblast.

V druhej polovici roku 1996 uskutocnil Slovensky vybor Eurdpskej kultirnej nadacie v spolupraci
so Studentmi bratislavskych viosokych Sko1 prieskum s cielom identifikovat hlavné faktorDd,
ovplovnujice potencidlnich sponzorov mimovlddnich neziskovych organizdcii. ODapojilo sa donho
250 firiem formou dotaznika a 27 pracovnikov manazmentu osobnymi rozhovormi. VacSina sponzorov
sa podla tohto prieskumu zameriavala na miestnu podporu v oblasti Sportu, Skolstva,
zdravotnictva a rozhodovala sa hlavne podTa financnej situdcie podniku a prospeSnosti projektu.
Vacsiu mieru darcovstva bl vovolala zmena Tlegislativl v oblasti dani ako aj osobné kontaktn
a dostatok informacii o neziskovych organizdciach [TREND ¢.16/1997, str. 14A].

V obdobi janudr-marec 1999 bol v oblasti darcovstva realizovany prieskum Nadacie pre obc¢iansku
spolocnost o zapojeni sa podnikov do spoluprdce s neziskovym sektorom a vySke venovanych
prostriedkov na neziskové projektn. ODapojilo sa do neho celkovo 359 podnikov, ktori sa
vl jadrili, Zze najradSej bo zmenili Tlegislativu v smere vacSieho zvyhodnenia darcov. Aj podTa
tohto prieskumu boli najviac podporované oblasti Skolstva, zdravotnictva a Sportu. Negativne
rozhodnutie o podpore neziskového subjektu ovplovnili predovSetkym financné moznosti podniku
a pocit neistotl, Ci podpora nebude zneuzitd. Sucastou zdvereCnej spravl bola aj Tistina prav
darcu [Prieskum darcovstva podnikov na Slovensku, Nadacia pre obCiansku spolocnost, 1999].

Situacia v ekonomike a spolo¢nosti na Slovensku sa v poslednych rokoch v porovnani s minulostou
postupne meni. Menia sa tym aj pristupl k medzisektorovej spolupraci? 0OvoSuje sa podpora
neziskovych organizacii zo strandl podnikov? VzhTadom na vSeobecny nedostatok informdcii z tejto
oblasti sa neziskové zdruzenie ekondmov PANET rozhodlo v roku 2002 uskutocnit celoslovensky
prieskum medzi podnikmi, neziskovymi organizaciami a ich Tidrami (vysledkl oCakdvané v oktébri
2002). Prieskumny projekt si nekladie za ciel kvantitativne zmapovat vySku podnikove]
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filantropie a medzisektorovd spoluprdcu na Slovensku, skdr kvalitativne identifikovat problémn
a prilezitosti, ktoré ich sprevadzaju.

V oblasti rozvoja spoloCenskej zodpovednosti podnikania, konkrétne angazovanosti firiem vo
svojej komunite, korporativnej filantropie a medzisektorovej spoluprdce sa v uplinulom
desatroCi transformacie naSej spoloCnosti uskutoCnilo viacero projektov. Realizovalo ich
samostatne a izolovane viacero organizacii. Dopadl tychto projektov na celkovd zmenu v oblasti
korporativnej filantropii a partnerstvach medzi podnikatelmi a neziskovymi organizaciami boli
vSak len obmedzené a celkovy sOstémovy posun Tlen velmi Ciastkovy. Sme presvedceni, Ze ovela
vd€si prinos bl sa v rozvoji tejto oblasti dosiahol, kebl sa jednotlivé projektdo, organizacie
a odbornici spojili, navzdjom sa informovali a koordinovali svoje aktivitl. Preto sa zdruzenie
PANET rozhodlo pripravit navrh komplexnej stratégie rozvoja spoloCenskej zodpovednosti
podnikania, korporativnej filantropie a medzisektorovej spoluprdace na Slovensku v rokoch 2002-
2004. Tato stratégia pokryva Siroké spektrum oblasti, ktorym je, podTa nds, nevihnutné sa
sistematickl venovat, abl sa celkovd Groven zapojenia podnikateTského sektora do spoluprace
S neziskovym sektorom na Slovensku zvySila. Tento navrh obsahuje celkovo 22 projektov,
no zarovefi je otvoreny akymkoTvek dalSim zmoslupTnym navrhom Ci subjektom, ktoré bo sa do jeho
realizacie chceli zapojit.

2. Ddvody a ciele tvorby plénu

Dlhodobé ciele:

O [0vySenie spoloCenskej zodpovednosti a angaZovanosti podnikatelského sektora
Prehibenie vzajomnej spolupréce v ramci neziskového sektora

OvySenie profesionalitd neziskového sektora

OvySenie zaujmu o medzisektorovl spoluprdcu (zo strand podnikov i neziskovych
organizacii)

O O0OvySenie drovne podnikového darcovstva

O Podpora trvalej udrzateTnosti neziskovych organizacii

000D

Krdtkodobé ciele:

O O0vySeny poCet oslovenych a ,spolupracujicich” podnikov

O [OvySeny poCet participujlcich organizacii z neziskového sektora

0 Koncepcny pristup - kooperacia a koordinacia rbéznoch aktivit a naslednost
Jjednot1ivych krokov viacerych subjektov

O Sonergicky efekt voplyvajuci zo spojenia sil a uUspor nakladov z duplicitd projektov

O [0OvySenie efektivnosti vouzitia disponibilnych (Tudskych, financnych, materidlnich a
inych) zdrojov na rozvoj tejto oblasti

o Uspord z ¢asového hladiska

3. CieTové skupiny

Podniko

Neziskové organizacie - donori (grantové organizacie), ostatné neziskové organizacie
Verejnd sprdva - Stdatna sprdva a samosprava

Verejnost - odbornd i Tlaickd, odbornici, Studenti

Sprostredkovatelia - PR agentirn, média, vyskumné agentard, apod.

YV VVYVYVY
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4. PredkladateTl planu a dalSie zlGCastnené subjekty

PANET je neziskovym zdruzenim odbornikov, predovSetkym ekonémov, ktorych cielom je prispievat
svojimi  znalostami, skdsenostami a kontaktmi k rozvoju inych neziskovych a mimovladnoch
organizacii rbdzneho zamerania.

DdkTladnou oblastou poOsobenia zdruZenia je trvalo udrzatelny rozvoj neziskového sektora
prostrednictvom analyz Jjeho ekonomického fungovania, manazérsko-marketingového poradenstva,
vzdeldvania, podporl samofinancovania a vzajomne vyhodnych partnerstiev medzi neziskovym
a podnikatelskym sektorom. 0druzenie zdaroven presadzuje socialne vzdeldvanie podnikov a
podnikateTov a podporuje zvySenie ich spoloCenske] zodpovednosti a angazovanosti vo vlastnej
komunite.

Odruzenie bolo zaregistrované Ministerstvom vndtra SR v jdni roku 2001.

V sGCasnosti ma zdruzenie PANET dvoch zamestnancov na plny (vdzok, Mariannu Dluh( a Eduarda
MarCeka. V pripade potrebl vouziva svojich externych spolupracovnikov, ktori sa do realizacie
projektov zapdjaju bud na baze uzatvorenia kontraktu alebo formou dobrovoTnickeho vkladu.

Hlavnym autorom plénu je zdruZenie PANET. Na cCasti jeho tvorbl sa dalej spolupodielala pani
Lubica Macedo, ktord sa danej problematike individudlne venuje uz dlh$i Cas. Viacero projektov
v ramci tohto strategicko-akéného pldanu bolo inSpirovanych na zdklade odporicani Richarda
Steckela (AddVentrue Network, Inc., Denver, Colorado). Navrho a prinosd ktoréhokoTvek subjektu,
osloveného v ramci pripravl stratégie, sO vitané a je ich mozné do strategicko-ak&ného planu
zapracovat.

5. Celkovy prehTad navrhovanych ¢iastkovych projektov

Charakter projektov:

a  Prieskumno-analotické (PA) Analyza, Studia, monitoring, prehTad, apod.
O Vzdelavaco-skoliace (VS) Skolenie, seminar. apod.

a Informacno-propagacné (IP) Informacny material, brozira, apod.

a PR (PR) Praca s cielovou skupinou, média, apod.

Projekt W‘ Charakter
1. | | A

| | 1

IP

PA

PA

PR

PR

IP

PA

PR

Cyklus tematickych seminarov pre podniky a podnikateTov ~  [v§, 1P, PR

[V$, 1P, PR

Verejnd sprava ako dal$i subjekt medzisektorovych partmerstiev  |v§, 1P, PR

S

PA

PA

O 00 N O O B W N
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PA
1P
IP, PR
PR
PR
PR

6. Detailny popis Ciastkovych projektov

Struktlra &iastkovych projektov:

o @

O O

> «Q —+ @D

Nazov projektu

Charakter projektu

CieTové skupind - zdroje a prijimatelia

Ciele projektu

Aktivito

Evaludcia projektu, kritéria hodnotenia UspeSnosti projektu
Casovy priebeh

Realizator

RozpocCet projektu

partners for networking
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Projekt ¢. 1:

Charakter projektu: | Prieskumno-analoticky

CieTova skupina: Zdroj a prijimatelia:

Neziskovy sektor - neziskové organizacie, donori a streSné organizacie
Podnikatelsky sektor - s.r.o., a.s., pobockdo zahranicnych spolocnosti
Verejnost - prijimateTl

Ciele: » Prieskumno-informacné ciele. Identifikdcia redlnych
problémov, potrieb a moZnosti.

o Neziskovy sektor - neziskové organizicie

= Prieskum ekonomickych potrieb a problémov neziskovych organizacii.
0iskanie podkladov pre dalSie vzdelavanie.

» Prieskum pripravenosti na partnerstva a marketingového pristupu
k podnikom.

o Neziskovy sektor - donori

» Prieskum problémov a potrieb fundraisingu a filantropie z pohTadu
donorov.

o Podnikovy sektor

= Prieskum pripravenosti na partnerstva a socialneho pristupu k
neziskovym organizaciam.

o Spolotné

= Prieskum potencidlu novych technolégii (hlavne vo fundraisingu,

filantropii a tvorbe virtualnich partnerstiev) a tvorba databazn
zaujemcov 0 buduce projektn .

» Propagacno-informacné ciele v oblastiach

= Medzisektorové partnerstva a ich aspektn

= Problémi neziskového sektora: pohlad zo strand donorov
Aktivity: Q on-line prieskum (e-mail, www dotaznik), - dotazniko poStou, -
poloStruktirované rozhovorl

Q  konStrukcia dotaznikov (spoloCné témd a Specifika pre neziskovkl a podniki)

O konStrukcia rozhovorov (hlavné problémd a potrebl neziskovych organizacii
z pohTadu donorov)

Q zvySenie ndvratnosti dotaznikov motivaciou:

= zaslanie propagacnych materidlov o vyhodach partnerstiev pre podniki
a ,trhovom” sprdavani sa neziskovych organizacii;

= spdtné zaslanie vysledkov prieskumu;
= zaradenie do databdzl pre budicu spolupracu;
= informovanie o novych projektoch a pripravovanych aktivitdch PANETu

=  obsahovd analyza web strénok z hTadiska komunikdcie existujlcich
partnerstiev s verejnostou

Hodnotenie, » Z krdtkodobého hTadiska
5Eiﬁg£i§ : @ Potvrdenie hipotéz, jasna identifikacia skutocnych potrieb
uspesnosti: a problémov, vOpracované relevantné podkladl pre dalSie projektn

™ Databaza kontaktov a potencidlnich partnerov so zaujmom o dalSiu
spolupracu (200 neziskovych organizacii, 80-100 podnikov)

M PoCet navStev webstrankd, resp. stiahnutych dokumentov.

» Z dlhodobého hTadiska
M DvySeny zdujem o medzisektorovd spoluprdacu, ¢i uz tradicnd alebo

elektronickd.
PANET
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M 0vySeny zaujem o vouzivanie novych technolégii vo fundraisingu,
filantropii a partnerstvach.

M PoCet navStev webstrankd, resp. stiahnutych dokumentov.

Casovy priebeh: januar - september 2002
Realizator: PANET
Rozpocet: 360000 Sk - program Tvoja Dem konzorcia ETP Slovensko a Nadacie Ekopolis

Projekt ¢. 2:

Charakter projektu: | Informacno-propagacny

CieTova skupina: Zdroj: neziskovy sektor, podnikatelsky sektor,média, odborna literatdra
Prijimatelia: | neziskové organizacie, podnikn (marketingové oddelenia), PR
agentird, existujuce partnerstva, prip. domdce a zahranicné siete,
verejnost (donorska a laicka)

Ciele: > Specializovand podstrénka pre neziskové organizacie -
neziskove.partnerstva.sk (aktivitd neziskoviek smerom k podnikom)

> Specializovana podstrénka pre podnikl - podnikove.partnerstva.sk (aktivitn
podnikov smerom k neziskovkam)

» Rychld online pristup k informaciam v oblasti korporativnej filantropie,
spoloCenskej zodpovednosti podnikania, ekonomickej profesionalizacii
neziskovych organizacii, podnikatelsko-neziskovych partnerstiev a pod.

» Propagacia vzorovych prikladov
» Prekonavanie bariér nedbverl a predsudkov
» Vyhodl zo zavaddzania informacnych technolégii do organizacii tretieho sektora
» [Defektivnenie prace Tudi v neziskovom aj podnikatelskom sektore
Aktivity: Q PriebeZné spracovavanie informacii, materialov a dokumentov v oblasti
korporativnej filantropie a medzisektorovych partnerstiev
O Tvorba webstrankd partnerstva.sk s jej Specializovanymi podstrankami
neziskove.partnerstva.sk a podnikove.partnerstva.sk
Q Dverejnovanie a aktualizdcia informacii
Hodnotenie, M PocCet pristupov, navStevnost stranki neziskove.partnerstva.sk
kritéria M PoCet pristupov, ndvStevnost strankd podnikove.partnerstva.sk
UspeSnosti: M PoCet stiahnutych dokumentov
M Spdatna vdzba zo strand podnikov aj neziskovych organizdacii vo forme
konzultdcii, osobnych stretnuti apod.
Casovy priebeh: Daciatok prevadzkovania stranko: marec 2002
Realizator: PANET

Rozpocet:
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Projekt ¢. 3:

Charakter projektu: | Informacno-propagacny

CieTova skupina: Zdroj: informdcie, kontaktd a vysledkd ziskané realizovanim prieskumno-
analitickych projektov

Prijimatelia: | neziskové organizdcie, podnikd, verejnd sprdva, donori, verejnost
Ciele: » \Obudovat databdzu s aktualnimi Gdajmi a vzorovymi prikladmi

» \Obudovat databazu s aktudalnomi ddajmi pre zdujemcov hTadajucich buddcich
potencidlnich partnerov z neziskového ako aj podnikateTského sektora.

» Poskotovat informdcie z databdzl inym neziskovym organizdciam za Gcelom
posilnenia a vzajomného prepojenia realizovanych aktivit v danej oblasti.

» \Vouzivat viotvorenld databazu pri manaZmente vztahov s klientami

Aktivity: Q NavrhnGt Struktlru databdzol s dérazom jej budlceho efektivneho vouzivania

a Identifikgvat kontaktné ddaje podnikateTského subjektu: meno, ulica a ¢islo,
mesto, PSC, okres, kraj, telefon, fax, e-mail, internet, zodpovedny za oblast
marketingu v podniku, moZnost budice] spoluprdace s neziskovymi organizaciami,
doterajSie aktivitn smerom k neziskovému sektoru, poznamkd, apod.

a Identifikgvat kontaktné Udaje neziskovej organizdcie: meno, ulica a ¢islo,
mesto, PSC, okres, kraj, telefon, fax, e-mail, internet, realizované projektn
v spoluprdaci s podnikatelTskym subjektom, marketingové aktivitl apod.

Q Vstup a zdznam dat
a Pravidelna aktualizacia
Q Spristupnenie databaz verejnosti
Hodnotenie, M MnoZstvo zdznamov a vloZenych tdajov
kritéria M Externé vouzivanie databdzl / dopdtdl neziskovych organizacii a podnikov
UspeSnosti: M  Schopnost sprostredkovat a poskDtnit pozadované Udaje vonkajSiemu prostrediu
M Interné vouzivanie databdzl / efektivnost manazmentu dat pri realizovani
roznich projektov
Casovy priebeh: Daciatok budovania databaz: maj 2002
Realizator: PANET

Rozpocet:
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Projekt ¢. 4:

Charakter projektu: | Prieskumno-analoticky

CieTova skupina: Zdroj: donorské organizacie, neziskové a stre$né organizacie,

podnikateTsky a verejny sektor, komunitné nadacie, vyskumné

a analitické age@turn, marketingové agentdrd, literatlra. odbornd

tlaC, internet, Statisticky Urad SR

Prijimatelia: |Naddcia pre deti Slovenska, donorské organizdcie, neziskové

organizacie, verejnd sprava, podnikatelsky sektor

Ciele: » Analdozovat stav medzisektorovej spoluprace v komunitdch na Slovensku

» Spracovat prehTad uz realizovanej grantovej Cinnosti pre podporu
medzisektorovej spoluprace, vipracovanych analyz a $tadii, uskutocnenych
semindrov a konferencii na tdto problematiku

» Spracovat prehTad uz realizovanych prieskumov a analyz potrieb komunito

» Identifikovat ddlezité oblasti podporl programu Trust pre Strednd a Vychodnd
Eurépu

Aktivity: Q On-Tine prieskum (e-mail, analyza webstranok) komunitnych iniciativ
a grantovej ¢innosti nadacii

Q Stretnutia a rozhovorl s predstavitelmi komunitnych nadacii a informacnych
centier v regionoch (s cielom pomdct identifikovat prieskumné aktivitn
v danych regiénoch)

Q Stretnutia a rozhovorl so zdstupcami renomovanych vyskumnych, analdtickych
a marketingovych agentir

QO \Vouzitie kniznice tretieho sektora v SAIA-SCTS, PDCS, Nadacie Pontis

Q Analyza ziskanych primarnich a sekundarnoch zdrojov informacii (tlac,
internet, miestne média, vyrocné spravi...), materidlov, informdcii a pod.

Q Spracovanie Studie, prehTadu

Hodnotenie, > Z krétkodobého hTadiska
EEiEéEié M [Dostavenie prehladu realizovanych prieskumov a grantovej cinnosti
uspesnosti: nadacii v oblasti medzisektorovej spoluprdce

M [Diskané informacie a jasna identifikdcia zmapovanych potrieb komunit
na Slovensku

M PocCet uskutoCnenych ndavsStev, stretnuti v analdzovanych partnerskych
organizaciach
» Z dlhodobého hTadiska
M DvySeny zdujem o medzisektorovd spolupracu
M 0OvySeny zdujem o profesiondlnejsi pristup k riadeniu neziskovych
organizacii
M DvySeny zdujem o spoloCenskl angazovanost zo strand podnikov

M PocCet navStev Specializovanej webstrankd www.partnerstva.sk, resp.
stiahnutych dokumentov.

Casovy priebeh: august - december 2002
Realizator: PANET
Rozpocet: 291850 Sk - kontrakt s NOS-OSF/Trust program




Strategicky plan rozvoja spoloCenskej zodpovednosti podnikania, filantropie a medzisektorovej spoluprace

Projekt ¢. 5:

Charakter projektu: | Prieskumno-analoticky

CieTova skupina: Zdroj: neziskové organizacie, podnik
Prijimatelia: | neziskové organizdcie, podnikd, donorskd a laickd verejnost
Ciele: » Identifikovat vzorové pripadl podnikovej filantropie a medzisektorovych
partnerstiev
» Informovat o existujicich filantropickych aktivitach slovenskych firiem
a podnikov

» Motivovat podniko k vdcSej angazovanosti v spolupraci s neziskovym sektorom
a podporit komunitnd korporativnu filantropiu

» Motivovat neziskové organizacie k profesiondlnejSej praci v marketingu,
manazmente, fundraisingu a networkingu

Aktivity: Q Identifikdcia pripadovych Stddii na zdklade ziskanych poznatkov z primdrneho
prieskumu
Q 0Ober Gdajov prostrednictvom osobnych stretnuti s predstavitelmi neziskovych

organizacii a podnikov

Q Analyza webstrdnok a inych médii podnikov a neziskovych organizacii
O Spracovanie informdcii a analyza vOobranych pripadovych Studii
Q Tvorba publikacie o pripadovych Studidch
Q Prezentacia
Hodnotenie, ™ PoCet a roznorodost vobranych pripadovych Stidii
kritéria M 0dujem o publikdciu zo strand neziskovych organizacii a podnikov
UspeSnosti: M 0dujem o poskitnutie detailnejSich informacii o vipracovanych Studidch zo
strand neziskovych organizacii a podnikov
Casovy priebeh: august-december 2002 - CiastoCne spolu s projektom ¢. 4
Realizdator: PANET

Rozpocet:




Strategicky plan rozvoja spoloCenskej zodpovednosti podnikania, filantropie a medzisektorovej spoluprace

Projekt ¢. 6:

Charakter projektu: |Public Relations
CieTova skupina: Zdroj: Podnikatelské subjektl angazujuce sa vo filantropii a partnerstvach
Prijimatelia: | Podniklo, neziskovkn, verejnost (odbornd i 3$iroka)

Ciele: » Propagovat spoloCenski zodpovednost podnikania, podnikovd filantropiu,
medzisektorové partnerstvd a ich vyhodl ,z Ust” predstaviteTov
podnikateTského sektora

» Predstavit nové vzorl podnikov/podnikatelov angazujlce sa v spolupraci
s neziskovym sektorom na Slovensku a ich prezentdcia konkurencii, odbornej i
Sirokej verejnosti

» Nachddzat nové rieSenia a pristupl k téme korporativnej filantropie z pohTadu
podnikateTskych subjektov

» Motivovat dal$ie podniko pomocou tychto ,nézorovych vodcov”

Aktivity: Q Spolocné stretnutia a koordindcia aktivit pracovnej skupind s cielom
propagovat korporativnu filantropiu a medzisektorové partnerstva

Q Individudlne konzultdcie s predstavitelmi podnikov
QO Medializacia UspeSnych vzorov a ich predstavenie verejnosti

Hodnotenie, ™ Pocet aktivnich Elenov v pracovnej skupine

kritéria M Polet stretnuti pracovnej skupind

Uspesnosti: @ Dosiahnuté vysledkn skuping

M PoCet nasledovatelov

Casovy priebeh: 2002-2004

Realizator: Lubica Macedo

Rozpocet:

Projekt ¢. 7:

Charakter projektu:

Public Relations

CieTova skupina: Zdroj: Neziskové organizacie so skisenostami v oblasti rozvoja filantropie
a medzisektorovych partnerstiev
Prijimatelia: | PodnikateTské subjektd, neziskové organizacie, verejnost
Ciele: » Vouzivat znalosti a sklsenosti predstavitelov MVO v oblasti korporativnej
filantropie a medzisektorovej spoluprace
> Vzajomné konzultdcie a koordindcia aktivit pri napifiani stratégie pre rozvoj
korporativnej filantropie a partnerstiev
Aktivity: Q Spolocné stretnutia a koordindcia aktivit pracovnej skupindl s cieTom budovat
spoloCenskd zodpovednost, korporativnu filantropiu medzi podnikateTlskymi
subjektami a medzisektorové partnerstva
Q Individudlne konzultdacie s predstavitelmi neziskovych organizacii
O Medializdcia tematikn, cielov, aktivit a ich predstavenie verejnosti
Hodnotenie, M PocCet aktivnoch ¢lenov v pracovnej skupine
kritéria M Polet stretnuti pracovnej skupind
Uspesnosti: ™ Dosiahnuté vysledkn skupin
M  Efektivnost jednotlivych krokov pri implementdcii stratégie
Casovy priebeh: 2002-2004
Realizator: Neziskové organizacie, donori,. servisnd organizdcia
Rozpocet:




Strategicky plan rozvoja spoloCenskej zodpovednosti podnikania, filantropie a medzisektorovej spoluprace

Projekt ¢. 8:

Charakter projektu: | Informacno-propagacny

CieTova skupina: Zdroj: dostupna Titeratdra, webstrankd, zakond, existujlce analotické

materiall a dokumentd o tretom sektore na Slovensku, iné zdroje

Prijimatelia: | neziskové organizdcie, podnikatelské subjektn

Ciele: » Prelomit informacnd bariéru medzi podnikmi a neziskovkami v oblasti vzajomnej
vymend obojstranne vouziteTnych informdcii

» PonUknut zdkladné informacie o tretom sektore, jeho Struktdre a aktivitéach a
zlepSit medzisektorovi komunikaciu

» Odstranovat existujlce predsudkl a nepochopenia medzi sektormi v dbsledku
nedostatku informacii

» DTahCit pristup k sistematizovanym informaciam suhrnného a praktického
charakteru podnikateTskym aj neziskovym subjektom

» Pomoct zorientovat sa a pochopit zékladné pojmi medzisektorovej spoluprdce
a korporativnej filantropie

Aktivity: Q Navrhnat Struktiru a formu PIM - praktickych informacnych matic ako
zdkladnych informacnych materidlov a praktickych pomdcok

Q Spracovat Specifické informdcie do jednotlivych praktickych informacnych
matic nasledovného charakteru:

= PIM 1 - pre podnikno - informacie o organizaciach tretieho sektora -
celoslovenska PIM

= PIM1.1-1.8 - pre podniko - informdcie o organizaciach tretieho
sektora v jednotlivych krajoch - krajské PIM

= PIM 2 - pre podnikl - o spoloCenskej zodpovednosti podnikania,
podnikovom darcovstve a spoluprdci s neziskovymi organizaciami

= PIM 3 - pre neziskové organizdcie - o profesiondlnom pristupe a
spolupraci s podnikmi

= PIM4 - 0 1% dane z prijmov PO (informacie o mechanizme venovania
1% dani z prijmov PO pre podniki)

Q Pripravit zostavené PIM do tlaCenej podobn

Q Tlac PIM
Q Distribdcia a prezentacia PIM formou osobnych stretnuti, Skoleni semindrov
a pod.
Q \Vouzivanie PIM v rdmci dalSich realizovanych projektov
Hodnotenie, M D4ujem o vidané PIM - praktické informacné matice zo stranl neziskoviek aj
kritéria podnikov, ¢i verejnosti
UspeSnosti: M Naklad jednotlivych PIM

M PoCet distribuovanych PIM

M Vouzitie PIM v dalSich projektoch a aktivitach zdruzenia PANET
Casovy priebeh: 2003

Realizator: PANET

Rozpocet:




Strategicky plan rozvoja spoloCenskej zodpovednosti podnikania, filantropie a medzisektorovej spoluprace

Projekt ¢. 9:

Charakter projektu: |Prieskumno-analoticky, Informacno-propagacny

CieTova skupina: Zdroj: verejnost, individudini spotrebitelia
Prijimatelia: |[médid, verejnost, neziskovy a podnikatelsky sektor
Ciele: » Identifikovat a popisat vnimanie spoloCenskej angazovanosti podnikov/ateTov

medzi individudalnomi spotrebiteTmi a ich vplov vnimanie znacko, nakupné
rozhodovanie a spotrebitelské spravanie

» Identifikovat droven individudlnej filantropie na Slovensku podTa
Jednotlivych kategorii (spoloCenské postavenie, vzdelanie, vek, regidn, forma
filantropickej aktivitl apod.)

» Vouzivat zistené poznatkl pre informovanie a dalSiu motivaciu podnikatelského
sektora pre spolocenski angazovanost
» Medializovat vysledkd prieskumov vo verejnosti
Aktivity: Q Pripravit podkladl pre zadanie Glohl renomovanej agentire pre socialnd vyskum
Q Sprostredkovanie vysledkov verejnosti, odbornej a laickej
Hodnotenie, M Miera medializacie vysledkov prieskumov v rdznich médiach
kritéria M 0istend miera vplovu spoloCenskej angazovanosti podniku na pozitivne vnimanie

Gspesnosti: verejnostou

Distend miera individudlnej filantropie

=

M VouziteTnost vysledkov pri dalSich aktivitach zameranych na rozvoj
korporativnej filantropie a medzisektorovej spoluprdce na Slovensku

Casovy priebeh: 2003
Realizator: Servisna organizacia v spoluprdci s renomovanou agentlrou pre socialnd vyskum so
Sirokou anketdrskou sietou

Rozpocet:




Strategicky plan rozvoja spoloCenskej zodpovednosti podnikania, filantropie a medzisektorovej spoluprace

Projekt ¢. 10:

Charakter projektu:

PubTic Relations

CieTova skupina:

Zdroj: vysledkd a kontaktl primdrneho prieskumného projektu, publikované

¢lankdo a informacie o filantropickych aktivitach a darcovskych
stratégiach firiem v médidach, databdza kontaktov podnikateTskych
subjektov

Prijimatelia: | marketingové a PR oddelenia firiem, marketingovi a PR manaZéri

podnikov

Ciele:

Kultivovat vztahl so zdstupcami podnikatelskych firiem

Inizit vzajomné informacné bariérl a nadviazat dlhodobejSie kontaktn
Budovat spoloCenskd zodpovednost podnikania

Podnietit k vdcSej angaZovanosti vo vlastnej komunite a regiéne

PresvedCit o vyzname medzisektorovej spoluprdce a uzatvdrania partnerstiev

Aktivity:

O 0OV VV V YV

O

O

Vyber vzorkd podnikov a nasledné kontaktovanie ich manazérov

Priprava a ucast na osobnych stretnutiach s marketingovymi a PR manazérmi
podnikov

Predstavenie roznich foriem spoluprdce s neziskovymi organizdciami a jej
vyhod pre podnikatelsky subjekt, predstavenie réznich druhov darcovskych
stratégii a poskdtnutie dalSich konzultacii, prip. inej formd pomoci pri ich
tvorbe

Predstavit vysledkd prieskumov (o spolupraci medzi sektormi, o vnimani
socidlnej zodpovednosti firmi, apod.), analyz

Odporucit praktické informacné matice - PIM (samostatny projekt)
Predstavenie mechanizmu venovania 1% dani z prijmov PO
Analyza stretnuti a odporicania do buducnosti

Hodnotenie,
kritéria
GspesSnosti:

vio Do O

Z krétkodobého hTadiska
M Pocet stretnuti a dodatoCnych konzultacii
M DvySeny zaujem o problematiku zo strand podnikov

Z dlhodobého hTadiska
M [DvySené zapojenie sa do Zivota danych komunit
™M Nadviazanie novych kontaktov s neziskovkami
M Nové darcovské stratégie firiem

Casovy priebeh:

2003-2004

Realizator:

Rozpocet:




Strategicky plan rozvoja spoloCenskej zodpovednosti podnikania, filantropie a medzisektorovej spoluprace

Projekt ¢. 11:

Charakter projektu:

Vzdelavaco-Skoliaci, Informacno-propagacny, Public Relations

CieTova skupina:

Zdroj: Dahranicni experti na oblast podnikovej filantropie a cause-related

marketing, SOPK, DdruZenie podnikatelov, Zivnostenska komora apod.

Prijimatelia: | PodnikateTské subjektd na STovensku

Ciele: » Predstavit koncept spoloCenskej zodpovednosti podnikania, podnikovi
filantropiu, partnerstvd s neziskovymi organizaciami, ich vyhodl pre podnik a
dopadl na UspesSnost podnikania - napr. triple-bottom Tine, cause-related
marketing, medzisektorové partnerstva pri regiondalnom rozvoji a ich podpora
z eurbpskoch fondov, apod.

» (Oboznamenie s vysledkami prvotného prieskumu v tejto oblasti a vysledkami
z prieskumov o vnimani spoloCenskej angazovanosti medzi spotrebiteTmi na
Slovensku

» Prezentovat (speSné prikladl zapojenia sa podnikov do spoluprace
s neziskovkami doma i v zahranici

» [DlepSit informovanost zastupcov podnikatelskych subjektov o neziskovom
sektore na Slovensku (Struktdra, aktivitd, historia)

» Podpora tvorbl a rozvoja medzisektorovych partnerstiev

Aktivity: Q Spolocné stretnutia, seminare v spoluprdci so zahranicnymi expertami a
domacimi podnikatelskymi profesijnymi organizaciami na tému podporl vzajomnej
spoluprdce a vzniku medzisektorovych partnerstiev

Q Individudlne konzultdcie s predstavitelmi podnikov

O Medializdcia problematiko a tychto aktivit

Hodnotenie, M PocCet zorganizovanych semindrov, konzultdcii, stretnuti so zastupcami

kritéria podnikatelskej sférn

UspesSnosti: @ Uroverl spolupréce s profesijnymi organizaciami podnikateTov a zahranicnymi
expertami

M 0OvySeny zdujem a angazovanost v spolupraci s neziskovym sektorom

Casovy priebeh: 2003-2004

Realizator: Servisna organizacia, profesijné podnikatelské organizécie, zahranicni experti,

Lubica Macedo
Rozpocet:




Strategicky plan rozvoja spoloCenskej zodpovednosti podnikania, filantropie a medzisektorovej spoluprace

Projekt ¢. 12:

Charakter progjektu: |Vzdelavaco-Skoliaci, Informacno-propagacny, Public Relations
CieTova skupina: Zdroj: Databdzl neziskovych organizdcii
Prijimatelia: | Neziskové organizacie na Slovensku
Ciele: » DvySit manazérsko-marketingovl profesionalizaciu a Groven fundraisingu
v neziskovych organizacidch so zameranim na marketing organizdcie, socialneho
problému, resp. cause-related marketing
» Motivovat neziskovkd k aktivnemu korporativnemu fundraisingu, resp. novym
formdm fundraisingu
» [0lepSit formu prezentdcie, marketing a pristup neziskoviek pri nadvdzovani
kontaktov s podnikateTskymi subjektami
» Posilnovat proces budovania medzisektorovych partnerstiev
Aktivity: Q Organizacia coklu Skoleni, tematickn zameranych na:
= Marketing, cause-related marketing, management
= Korporativnl fundraising, nové forml fundraisingu
= Medzisektorovd spoluprdcu, partnerstvd a ich vyhodn
Q \Vohodnotenie Skoleni a odporicanie do buddcnosti
Hodnotenie, M PoCet zorganizovanych Skoleni
kritéria M Pocet dodatocnych konzultdcii nadvdzujucich na 3kolenia
Uspesnosti: M 0vy3eny zaujem o Skolenia na témn cause-related marketingu, korporativneho
fundraisingu a medzisektorovej spoluprace zo strand neziskoviek
Casovy priebeh: 2001-2004
Realizator: Servisnad organizacia, PDCS, Centrum vzdeldvania neziskovych organizacii, PANET,
ostatné organizacie
Rozpocet:

Projekt ¢.13:

Charakter projektu:

Vzdelavaco-Skoliaci, Informacno-propagacny, Public Relations

CieTova skupina: Zdroj: Stétna sprava. samosprava, Delegdcia Eurdpskej komisie v SR
Prijimatelia: |Stdtna sprava. samosprava. podnikatelské subjektl. neziskové
organizacie, regiondlne rozvojové agentirll, verejnost
Ciele: » RozSirit termin medzisektorovych partnerstiev o verejnd zlozku - $tatnu
Spravu a samospravu
» Nadviazat trojstrannd spoluprdcu a vouzivat vyhodl zo zapojenia vSetkych
sektorov do spolocnych projektov, s ddrazom na viuzivanie predvstupovych
a neskor aj StrukturdInich fondov Eurdpskej unie
Aktivity: Q Individudlne konzultdcie s predstavitelmi Stdtnej spravi a samospravi
O Spolocné stretnutia, semindre na tému podpord vzniku medzisektorovych
partnerstiev a vzajomnej spoluprace
Q Vymena informacii, skdsenosti; koordindcia postupu
Hodnotenie, M PocCet zorganizovanych semindrov, konzultdcii, stretnuti so zastupcami Stdtnej
kritéria spravl a samospravi
uspesnosti: M 0OvySeny zdujem o tvorbu vzdjomne prospe$nych medzisektorovych partnerstiev
Casovy priebeh: 2002-2004
Realizdator:
Rozpocet:




Strategicky plan rozvoja spoloCenskej zodpovednosti podnikania, filantropie a medzisektorovej spoluprace

Projekt ¢.14:

Charakter projektu: |Vzdeldvaco-Skoliaci

CieTova skupina: Zdroj: Ekonomicka univerzita v Bratislave (doc. Majdichovd, doc. Cihovska)
Prijimatelia: | Studenti Ekonomickej univerzitn
Ciele: » Priblizit Studentom ekonomickych smerov realitu neziskového sektora

» Poskotndt im priestor pri vipracovani diplomovych prac na tretosektorové témn

» Motivovat novych, kvalifikovanych ekonémov pre pracu v neziskovom sektore,
obohatit Tudské zdroje sektora o novych ekonomickl vzdelanych Tudi

Aktivity: Q Prednaskn v ramci voliteTného predmetu NEqISKOVE ORGANIqACIE (Fakulta
managementu E0), resp. MARKETING NED ISKOVYCH ORGANIDACII (Obchodnd fakulta
En)
Q Konzultacie a oponenturd k diplomovym pracam na tato tému
Q Diplomové prace ako zdroj informacii a analyz pre ,resource centre”
Hodnotenie, M PocCet realizovanych prednaSok na pdde E0
kritéria ™ Pocet diplomantov
UspeSnosti: M Pofet konzultacii a oponentlr
M 0vySend informovanost budicich manazérov, mladych 1idrov o problematike
_ M 0vySeny zdujem mladych ekonémov o prdcu v tretom sektore
Casovy priebeh: 2002-2004
Realizator: PANET, Servisna organizacia
Rozpocet:

Projekt ¢.15:

Charakter projektu: | Prieskumno-analotické

CieTova skupina: Zdroj: Neziskové organizacie, Qodniku, Ekonomickd univerzita v Bratislave
(doc. Majduchova, doc. Cihovska)

Prijimatelia: | PodnikateTské subjektd, neziskové organizdcie, Stdtna sprava,
samosprdva, Studenti, média, odbornd a Siroka verejnost

Ciele: » Poskotnat chybajuce ekonomické analyzl pre potrebl nadacii a donorov na
STovensku
» PresvedCit podnikatelsky sektor a verejnost pomocou odbornych Stadii
> Obohatit Statistické udaje tretieho sektora o nové ekonomické Studie
a analyzo s odbornou inStituciou
» Profesionalizovat prdacu Tudi z neziskového sektora
Aktivity: Q o0adanie problémov $tidii, analyz
O Realizéacia prieskumnych projektov v spoluprdci s pedagégmi a Studentami ED
Q Publikacia vystupov
Hodnotenie, M PocCet vOpracovanych ekonomickych Studii a analyz
kritéria M Pocet novoanallzovanych tém a oblasti
Uspesnosti: M 0vySend informovanost podnikovych manazérov o problematike
_ M 0OvySeny zdujem o ,akciu” zo strand podnikov
Casovy priebeh: 2003-2004
Realizator: PANET, Servisna organizacia

Rozpocet:




Strategicky plan rozvoja spoloCenskej zodpovednosti podnikania, filantropie a medzisektorovej spoluprace

Charakter projektu:

Prieskumno-analotické

CieTova skupina:

Zdroj: Neziskové organizdcie podTla roznich kritérii (oblast pdsobenia,
regiond, cielové skupind, dosiahnuté vysledkdo, apod.), analitické
a informaCné zdroje o tychto organizaciach

Prijimatelia: | Konkrétne podnikno so zdujmom o spoluprdcu s neziskovymi
organizaciami

Ciele: » Napomdhat prekondvanie informacnych bariér a nedovern
» [0lepSit informovanost oboch partnerov pomocou kvalitnych a shstematizovanych
relevantnych informdcii
» Profesionalizovat aktivnd pristup k medzisektorovej spolupraci a k partnerovi
Aktivity: Q O0ber potrebnych Gdajov o partnerovi z neziskového sektora
Q Priprava analdtického materidlu o neziskovej organizdcii (oblast, cielova
skupina, poslanie, hodnotd, dspechn, atd.)
Q Stratégie spoluprdce a partnerstva (formd, mechanizmd, vyhodl a rizika
spoluprace)
Hodnotenie, M PocCet zaujemcov o viopracovanie profilu partnera z neziskového sektora
kritéria M Pocet analntickych materidlov
Uspesnosti: M PocCet viopracovanych stratégii

M PoCet UspeSnych partnerstiev

Casovy priebeh:

2003-2004

Realizator:

Servisnd organizacia

Rozpocet:

Charakter projektu:

Prieskumno-analotické

CieTova skupina:

Zdroj: Odvetvia hospodarstva a konkrétne podnikd podTa réznoch kritérii
(oblast pdsobenia, regiénd, cielové skupind, dosiahnuté vysledkn

Prijimatelia: | Konkrétne neziskové organizdcie so zdujmom o korporativnd
fundraising, resp. Cause-Related Marketing

Ciele: » Napomdhat prekondvanie informacnych bariér a nedovernd
» 0lepSit informovanost oboch partnerov pomocou kvalitnych a sistematizovanych
relevantnych informacii
» Profesionalizovat aktivnd pristup k medzisektorovej spoluprdci a k partnerovi
Aktivity: Q 0ber potrebnych Gdajov o partnerovi z podnikatelského sektora
Q Priprava analdtického materidlu o podniku (odvetvie, cielova skupina,
konkurencia, poslanie, hodnotd, vysledkn, apod.)
O Stratégie spoluprdce a partnerstva (formd, mechanizmd, vyhodl a rizika
spoluprace)
Hodnotenie, M PocCet zaujemcov o vOpracovanie profilu partnera z podnikatelského sektora
kritéria M PoCet analotickych materidlov
Uspesnosti: M Pofet vopracovanych stratégii

M  PoCet UspeSnych partnerstiev

Casovy priebeh:

2003-2004

Realizator:

Servisnd organizacia

Rozpocet:




Strategicky plan rozvoja spoloCenskej zodpovednosti podnikania, filantropie a medzisektorovej spoluprace

Charakter projektu: | Informacno-propagacny
CieTova skupina: Zdroj: Neziskové organizdcie so skusenostami v oblasti rozvoja filantropie
a medzisektorovych partnerstiev, elektonické médid (webstrankn
a portaln Specializujlce sa na dand tému), printové média (denna,
odbornd tla¢, Casopish, analyzio, Studie, apod.), odbornd Titeratira
Prijimatelia: | PodnikateTské subjektd, neziskové organizdacie, Stdtna sprava,
samosprava, Studenti, média, odbornd a Siroka verejnost
Ciele: » Budovat bohat( informacnd zakladnu o spoloCenskej zodpovednosti podnikania,
korporativnej filantropii, medzisektorovej spolupraci pre zdujemcov z rdznich
oblasti
» 0moznit verejny pristup k odbornym publikaciam, clankom, literatdre, zdrojom
na internete Specializujdcim sa na tato tému
» Sprostredkovat dostatocné mnozstvo novych, aktudlnich informacii zo
zahranicnych zdrojov
» Informacny networking
Aktivity: QO Sostematické budovanie Specializovanej, verejne pristupnej knizZnice
a Sostematicky zber a aktualizacia domacej a zahranicnej Titeratard, odbornych
Clankov, Casopisov, webstranok, dokumentov, monitorovanie téml v domacich
a predovSetkym zahranicnych médiach
Q Spolupraca a koordinacia s organizaciami, uz disponujdacimi vlastnou kniznicou
Q Preklad a Gprava zahranicnej Titeratdrd, Clankov, dokumentov, materialov
ziskanych najmd z webstranok a portalov venujucich sa danej problematike
Q Tvorba databaz - neziskoviek, podnikov (samostatny projekt)
Q Projekt Specializovanej webstrankl www.partnerstva.sk (samostatny projekt)
Hodnotenie, M Vznik Specializovane] kniZnice alebo sekcie uz existujucej kniznice
kritéria v spolupracujicej organizacii na tdato tému
GspesSnosti: M NavStevnost kniznice zo strand rdzndch cielovych skupin
M PoCet publikacii, ¢lankov a dalSich informacnych zdrojov v Specializovanej
kniznici
M PoCet odbornych prekladov zo zahranicnych zdrojov
M PoCet novoziskanych a spristupnenych materidlov vouzitelnych pre pracu
cieTovych skupin
M  PoCet navStev webstrankn, resp. poCet stiahnutych dokumentov
Casovy priebeh: 2002-2004
Realizator: PANET, Servisnd organizacia, Lubica Macedo, odbornici
Rozpocet:




Strategicky plan rozvoja spoloCenskej zodpovednosti podnikania, filantropie a medzisektorovej spoluprace

Charakter projektu:

Informacno-propagacny, Public Relations

CieTova skupina: Zdroj: Média (elektronické, printové a iné), predovSetkym Specializované
periodika (TREND, Profit, Hospodarske novind, Hospodarskdo dennik,
Stratégie, apod. prip. Specializované relacie v TV a rozhlase)
Prijimatelia: | Verejnost (odbornd i laickd)
Ciele: » Informovat o problematike verejnost
> Vzdelavat a presviedCat o vyhodach spolocenskej zodpovednosti, korporativnej
filantropie a medzisektorovej spolupraci
» Priviest k ,akcii”
Aktivity: Q Pravidelné uverejnovanie ¢lankov spracovavajicich tato tému
v Specializovanych periodikéch
0O  Verejné okrdhle stoly
0O Medializacia pracovnej podnikateTskej skupiny
QO Medializacia UGspeSnych prikladov spolupréce
Hodnotenie, M Zé&ujem médii, spolupraca redaktorov
kritéria M Pocet medidlnych vystupov
Uspesnosti: M Dosah prezentovanych tém na zmenu myslenia, pristupu
M Pocet aktivnych osloveni so Ziadostou o konzultadciu, viac informacifi
Casovy priebeh: 2002-2004

Realizator:

Domaci a zahraniéni odbornici, Lubica Macedo

Rozpocet:

Projekt ¢.20:

Charakter projektu:

PubTic Relations

CieTova skupina: Zdroj: V1ada, parlament, prezident
Prijimatelia: | Celd spolocnost
Ciele: » Motivovat prostrednictvom vyhodnejSich sadzieb odpisov z dani k vdcSej
stimuldcii darcovstva
» Prostrednictvom zmien zakona o reklame dosiahnut moznost prezentdcie
podnikateTskych subjektov v médidch (najma elektronickych), a tak podporit
ich zviditelfiovanie prostrednictvom spoloCenskej angazovanosti
Aktivity: Q Analyzil zmend Tegislativd
a  Priprava legislativnich navrhov
Q 0Oobbing
Hodnotenie, M Omend zé&konov
kritéria M 0OvySenie darcovstva prostrednictvom stimulujicejSej legislativd
uspesnosti:
Casovy priebeh: 2002-2004
Realizator: Odbornici, 1.SNSC

Rozpocet:




Strategicky plan rozvoja spoloCenskej zodpovednosti podnikania, filantropie a medzisektorovej spoluprace

Projekt ¢. 21:

Charakter projektu: |Public Relations
CieTové skupina: Zdroj:
Prijimatelia: |Podnikatelsky sektor, verejnost
Ciele: » Informovat o novej moznosti venovat 1 % dane z prijmu pravnickych oséb
» Vzdelavat o mechanizmoch a podmienkach podporld
» Informovat o neziskovom sektore (Struktdra, formd, oblasti, regiénd apod.)
> Bovzbudit k medzisektorove] spoluprdci
Aktivity: Q Specializované semindre
Q Stretnutia a rozhovorl s predstavitelmi podnikatelského sektora, profesijnych
organizacii
QO Medializacia (¢Tanko, PR) v odborne zameranych médiach s dosahom na cieTovi
skupinu
QO Reklamnd kampani
O  Specializovana webstranka www.rozhodni.sk
HQQDQEQQiQL M PocCet podnikov venujucich 1 %
kritéria
spe3nosti: M Mnozstvo venovanych prostriedkov
™ Nové neziskové organizacie z iniciativl podnikov (podnikové naddcie, apod.)
™ Prehibeny medzisektorovy zdujem a partnerstva
Casovy priebeh: 2003
Realizator: Informacné centrum, 1.SNSC
Rozpocet:




Strategicky plan rozvoja spoloCenskej zodpovednosti podnikania, filantropie a medzisektorovej spoluprace

Projekt ¢.22:

Charakter projektu:

PubTic Relations

CieTova skupina:

Zdroj: Neziskové organizdcie, podnikn, technologicki partneri, verejnost

(odbornd i laickd)

Prijimatelia: | Neziskové organizdcie, podnikd, verejnost (odbornd i laickd)

Ciele: » Vouzit vyhodo novych technoldgii (internetu, elektronickych ciest, mobilnych
sieti apod.)
» Poskotndt nové moznosti a mechanizml na medzisektorovl spolupracu, rozvoj
filantropie a profesionalizaciu fundraisingu
» Rozvijat virtudlne ePartnerstva (podporit eFilantropiu a eFundraising)
v eSpolocnosti a eEkonomike
Aktivity: Q Vobudovanie Specializovaného internetového portdlu na rozvoj ePartnerstiev
O HTadanie novych elektronickych ciest na uTahCenie davania (kreditné kartnd,
bankomatd , mobilné telefénd, apod.) a prijimania (bankové GCtD, neinvesticné
a nadacné fondo, apod.)
Q 0Oatraktivnenie tejto formd prostrednictvom budovania znackn a doverfhodnosti
projektu
QO [Dautomatizované a pohodIné spajanie partnerov (podla preferencii darcov
a priorit prijimateTov, oblasti pbsobenia, regionu, apod.)
Q Pristup na i-net aj pre off-line neziskové organizacie, diverzifikacia
zdrojov
Q Aplikacia expertnych rieSeni a skiusenosti zo zahranicCia
Hodnotenie, M PocCet zuCastnenych partnerov - neziskovych organizacii, podnikov(atelov)
kritéria individualnich darcov
ﬁsge§nost1: M PocCet uskutolnenych transakcii
M MnoZstvo venovanych prostriedkov
M [0droje vogenerované na samofinancovanie projektu
™ Dlhodobé kontaktd a spoluprdca
Casovy priebeh: 2003-2004

Realizator:

Servisnd organizacia. Changenet

Rozpocet:




Strategicky plan rozvoja spoloCenskej zodpovednosti podnikania, filantropie a medzisektorovej spoluprdce - Casovy priebeh v rokoch 2002-2004

7. Casovy priebeh jednotlivych projektov v rokoch 2002-2004
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